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Аннотация: В данной работе рассматриваются вопросы правовой природы фирменного наименования, распро-
страненные случаи возможного нарушения прав на фирменное наименование, а также проводится анализ научных 
трудов по тематике «Проблемы правового регулирования в сфере защиты прав юридических лиц на результаты 
интеллектуальной деятельности».

В эпоху бурного экономического развития во всем 
мире, и в России в частности, большое внимание уде-
ляется различным средствам индивидуализации, как 
коммерческих организаций, так и индивидуальных 
предпринимателей и их правовой защите, без которой 
невозможно создать условия для предпринимательской 
деятельности связанной с извлечением прибыли.

В наше время перенасыщение рынка различными то-
варами и услугами является одним из условий существо-
вания рыночной экономики. При дальнейшей динамике 
появления все новых и новых товаров и услуг, обой-
тись без индивидуализации этих составляющих рынка 
не представляется возможным.

Средство индивидуализации – это обозначение, слу-
жащее для различения тех или иных товаров и услуг, 
предприятий и организаций, которые приравниваются 
к охраняемым результатам интеллектуальной деятельно-
сти. К ним относятся фирменные наименования, товар-
ные знаки и знаки обслуживания, а также коммерческие 
обозначения.

Одним из средств индивидуализации юридических 
лиц является фирменное наименование, которое пред-
ставляет собой название юридического лица, определен-
ное в его учредительных документах и занесенное в Еди-
ный государственный реестр юридических лиц и индиви-
дуальных предпринимателей (далее – ЕГРЮЛИП). 

Фирменное наименование является своего рода лицом 
определенного юридического лица. Оно помогает ему ве-
сти свою предпринимательскую деятельность, выполняя 
главную свою задачу – индивидуализация организации.

Анализируя понятия «фирменного наименования, 
можно выделить следующие мнения авторов (указан 
только один автор).

Г.Ф. Шершеневич считает, что фирменное наимено-
вание – это средство индивидуализации коммерческих 
юридических лиц, представляющее собой название орга-
низации. Оно есть у каждого коммерческого юридическо-
го лица, что отличает его от всех других средств индиви-
дуализации.

В литературе советского периода можно встретить 
следующие определения: «фирма – это наименование 
предприятия; фирма – это юридическое лицо, выступа-
ющее в торговом обороте». Здесь можно  подчеркнуть, 
что некоммерческие организации и индивидуальные 
предприниматели права на фирменное наименование 
не имеют. Наименование некоммерческой организации 
буквально охраняется законом, что следует из Федераль-
ного закона «О некоммерческих организациях», но суды 
в защите права на него, как правило, отказывают.

Согласно п. 3 ст. 1474 Гражданского кодекса Рос-
сийской Федерации не допускается использование фир-
менного наименования, тождественного фирменному 
наименованию другого юридического лица. Суммируя  
вышесказанное, можно сказать о том, что юридическое 
лицо может иметь фирменное наименование, которое: 

1. Не было использовано другим юридическим ли-
цом для осуществления аналогичной деятельности.

2. Не было включено в реестр ЕГРЮЛИП и закре-

плено за фирмой, которая имеет сходную организаци-
онно-правовую форму с регистрируемым юридическим 
лицом.

Два этих компонента должны быть в совокупности. 
Данная модель была предложена В.В. Розенбергом и 
до сегодняшнего времени не претерпела каких-либо су-
щественных изменений.

По мнению некоторых авторов, указание в законода-
тельстве Российской Федерации на то, что юридические 
лица имеют право или должны иметь полное или сокра-
щенное наименование, является основанием для выде-
ления двух видов фирменных наименований: полное и 
короткое.

В силу множества различных спорных ситуаций и су-
дебных разбирательств в этой сфере, очень важно знать, 
как правильно и с юридической точки зрения (разговор-
ный стиль) грамотно защитить свои права, связанные 
с фирменным наименованием. 

Обычно прибегают к следующим способам защиты 
фирменного наименования:

- требованию о смене названия юридического лица, 
нарушающего исключительное право;

- запрету использования обозначения, тождественно-
го или сходного до степени смешения с наименованием. 
Например, запрет использования коммерческого обозна-
чения;

- признанию недействительной правовой охраны то-
варного знака;

- возмещению убытков, причиненных незаконным ис-
пользованием. Этот способ защиты используется крайне 
редко, поскольку по делам о нарушении прав на интеллек-
туальную собственность сложно доказать точный размер 
убытков.

Это перечень не является исчерпывающим. В зави-
симости от обстоятельств дела защита фирменного наи-
менования может осуществляться другими способами.

Исходя из вышесказанного, можно сделать вывод 
о том, что право интеллектуальной собственности при-
обретает все большую актуальность в наше время. Сфе-
ра применения норм данной отрасли гражданско-право-
вых отношений необычайно широка. Поэтому понимать 
и правильно ориентироваться в этой сфере гражданского 
права просто необходимо, учитывая важность и много-
численность споров, которые возникают в ней в насто-
ящее время. 
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